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商品 

開發 
銀行 

通路 

1.滿足客戶需求 

2.提供充足流動性 

3.提供多元化的商品 
分散理財風險 

4.擴大市場胃納 
  創造經濟規模 

銀行通路與商品開發 
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關鍵核心(一) 以臺灣為主的國人理財平臺 

以臺灣為主的 

國人理財平臺 

 

發行各種 
人民幣計價 
金融商品 

五大措施 

增加 
銀行提供客戶 
理財商品 

差異化管理 
鼓勵培育人才 

提升 
國內全委業者 
資產管理技術 

放寬 
結構型商品 
連結限制 

及時 

務實 

明確 
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現狀說明 (一) 

海外 

商品 
國內 

通路 

1.海外外幣商品 
滿足高端客戶需求 

3.發展更高端 
 理財商品 

2.提供海外金融機構
高度的流動性 

流失 

香港 

新加坡 
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關鍵核心(二) 對外比較 

提升台灣的理財環境， 

打造可與 

香港、新加坡競爭的國人理財平臺 
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現狀說明 (二) 

國內金融機構發展外幣金融商品，仍有努力空間 

臺灣對非居民的理財環境，不夠友善 

臺灣對外國股、債來台發行的吸引力，仍不足夠 
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關鍵核心(三) 客群 

• 吸引國人資金回臺 

• 鎖定頂級陸客來臺的高端理財服務 

鎖定目標客群 
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關鍵核心(四) 特色商品 

• T股 

殺手級應用商品 

• Formosa Bond 

• 大陸大型藍籌股來台發行T股 
• A+T 

• A+H+T 

• 國內大型上市櫃企業在台發行以人民幣計
價之股份 

• 大陸大型藍籌股來台發行以人民幣計價之
債券 

• 國內大型上市櫃企業在台發行以人民幣計
價之債券，降低匯率風險 
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願景 - 向外延伸 

商品 通路 

外國外幣 

外國本幣 

本國外幣 

本國本幣 

國內銀行 

證券 

投信 

•銀行 
•證券 
•投信 
•租賃 

及其海外子公司 

•本國金融機構 
     海外據點 
•外國金融機構 

商品 
多樣化、整合性 海外通路 

國人理財平台 → 區域理財平台 
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現狀說明 (三) 

金控集團下之商品整合及通路發展 

仍有努力空間 
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總  結 

政府政策的方向明確，態度積極 

國內金融業者發展特色商品、與通路整合能力 

國內金融業者提供區域化商品、與經營海外通路能力 

金融環境對外比較，毫不遜色 

政府民間企業一起來，只要開始永遠就不嫌晚 

四 
 
大 
 
要 
 
素 
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