
單位：元

機關名稱
宣導項目、標題及內

容

標案/契約名

稱
媒體類型 宣導期程 執行單位 預算來源 預算科目 執行金額 受委託廠商名稱 預期效益 刊登或託播對象 備註

電視公益託播向民眾宣導

存款保險最高保額新臺幣

300萬元等存款保險相關

訊息

電視公益託播 電視媒體
7/1-7/31、

9/1-9/30
業務處 國營事業 業務費用 0 行政院新聞傳播處

提高民眾對存款保險的認

知

臺灣電視公司、中

國電視公司、中華

電視公司、民間全

民電視公司、客家

電視臺、原住民族

電視臺

電視公益託播

眾聲日報刊登本公司宣導

廣告向民眾宣導存款保險

最高保額新臺幣300萬元

等存款保險相關訊息

眾聲日報刊登

宣導廣告
平面媒體 7/12、8/16 業務處 國營事業 業務費用 60,000 眾聲日報社

提高民眾對存款保險的認

知
眾聲日報

大家健康雜誌雙月刊刊登

本公司宣導廣告向民眾宣

導存款保險最高保額新臺

幣300萬元等存款保險相

關訊息

大家健康雜誌

刊登宣導廣告

平面、網路

媒體
7/1-8/31 業務處 國營事業 業務費用 32,334 財團法人董氏基金會

提高民眾對存款保險的認

知

大家健康雜誌及電

子雜誌廣告

電子雜誌廣告為加值項

目

商辦電梯電視聯播網刊登

本公司宣導廣告向民眾宣

導存款保險最高保額新臺

幣300萬元等存款保險相

關訊息

商辦電梯電視

聯播網刊登宣

導廣告

電視媒體 8/12-8/16 業務處 國營事業 業務費用 123,000
觸動數位國際股份有

限公司

提高民眾對存款保險的認

知
商辦大樓電梯電視

青年日報及吾愛吾家雙月

刊刊登本公司宣導廣告向

民眾宣導存款保險最高保

額新臺幣300萬元等存款

保險相關訊息

青年日報及吾

愛吾家雙月刊

刊登宣導廣告

平面、網路

媒體
8月、9月 業務處 國營事業 業務費用 110,000 青年日報社

提高民眾對存款保險的認

知

青年日報及電子

報、吾愛吾家雙月

刊

自立晚報電子報刊登本公

司宣導廣告向民眾宣導存

款保險最高保額新臺幣

300萬元等存款保險相關

訊息

自立晚報電子

報刊登宣導廣

告

網路媒體 9/1-9/15 業務處 國營事業 業務費用 21,000
自立多媒體股份有限

公司

提高民眾對存款保險的認

知
自立晚報電子報

金融監督管理委員會主管

媒體政策及業務宣導執行情形表
中華民國113年第3季

中央存款保

險公司
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中央存款保

險公司

新新聞報刊登本公司宣導

廣告向民眾宣導存款保險

最高保額新臺幣300萬元

等存款保險相關訊息

新新聞報刊登

宣導廣告
平面媒體 9/2 業務處 國營事業 業務費用 36,750 臺新傳媒有限公司

提高民眾對存款保險的認

知
新新聞報

本會及所屬各局政策宣傳

113年度臉書粉

絲專頁協助維

運服務案

網路媒體
113/4/1-

113/6/30
資訊服務處

非營業特種

基金

媒體政策及

業務宣導費
186,250

德和月國際科技股份

有限公司

透過生動活潑之貼文及網

路活動等方式引發大眾興

趣，進而瞭解金融相關政

策辦理情形及成效

金管會臉書粉絲專

頁

辦理113年金融教育貢獻

獎頒獎典禮及研討會

113年度金教育

貢獻獎頒獎典

禮、金融教育

推廣研討會委

外案加值服務

平面、網路 113/9/27 綜合規劃處 無 無
0
全方位創意有限公司

對獲得金融教育貢獻獎之

單位進行頒獎，並透過研

討會形式進行專題演講及

經驗分享，以利各單位持

續精進金融教育宣導方式

與教材等。

中央社

本案係得標廠商之加值

服務，無須支付額外費

用。

金融監督管

理基金-銀

行局

促進普惠金融-金融友善

透過行政院轉

送電視臺託播

，非採購標案

件

電視媒體
113/8/1-

113/8/31

信用合作社

組
無 無 無 無

透過宣導推廣方式，強化

金融知識宣導，以有效減

少金融消費爭議，落實保

護金融消費者權益。

民視、台視、中

視、華視、客家及

原視

電視臺託播皆屬公益廣

告，無費用支出。

財團法人金

融消費評議

中心

宣導漫畫及文宣繪製
宣導漫畫及文

宣繪製
網路媒體

113/1/1-

113/6/30
教育宣導處

財團法人預

算

媒體政策及

業務宣導費
49,000 漫畫家吾熊

繪製金融消費觀念、金融

知識、講座及宣導資訊等

海報或文宣素材，以供宣

導使用。

Facebook、評議中

心官網

廠商僅執行宣導海報及

文宣素材繪製，後續再

由評議中心使用素材於

網路媒體進行推廣。

金融監督管

理基金-本

會
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樂齡理財及防範金融詐騙

廣播宣導

樂齡理財及防

範金融詐騙廣

播宣導

廣播媒體
113/7/8-

113/8/6
教育宣導處

財團法人預

算

媒體政策及

業務宣導費

346,000

明細如下：

(大漢之音廣播電臺

40,000)

(南投廣播電臺60,000)

(民生展望電臺50,000)

(屏東之聲廣播電臺

46,000)

(東民廣播電臺30,000)

(澎湖廣播電臺40,000)

(太武之春廣播電臺

40,000)

(非凡音廣播電臺40,000)

大漢之音廣播電臺

南投廣播電臺

民生展望電臺

屏東之聲廣播電臺

東民廣播電臺

澎湖廣播電臺

太武之春廣播電臺

非凡音廣播電臺

透過以中高齡者為主要受

眾之中小功率或地方廣播

電臺作為宣導管道，宣導

樂齡理財及防範金融詐騙

，盼建立民眾正確金融消

費觀念及提升防範詐騙警

覺。

大漢之音廣播電臺

南投廣播電臺

民生展望電臺

屏東之聲廣播電臺

東民廣播電臺

澎湖廣播電臺

太武之春廣播電臺

非凡音廣播電臺

大漢之音回饋搭贈節目

口播2次及大漢之音臉

書專頁PO文一則

「保單被強制執行之救

濟」宣導動畫短片製作

「保單被強制

執行之救濟」

宣導動畫短片

製作

網路媒體

113年9月10

日起於影音

媒體推廣

教育宣導處
財團法人預

算

媒體政策及

業務宣導費
148,800 飛豬影業有限公司

民眾若因保單遭法院強制

執行，可能對生活產生影

響，故製作30秒動畫影片

(國語版及台語版)，期向

民眾宣導可為之救濟方法

及諮詢管道。

Youtube

Google多媒體廣告

聯播網

廠商僅執行素材製作，

後續再由評議中心使用

素材於網路媒體進行推

廣。

「保單被強制執行之救

濟」網路宣導

「保單被強制

執行之救濟」

網路宣導

網路媒體
113/9/10-

113/9/24
教育宣導處

財團法人預

算

媒體政策及

業務宣導費
46,800 創科廣告有限公司

民眾若因保單遭法院強制

執行，可能對生活產生影

響，故透過Youtube廣告

及Google多媒體廣告聯播

網宣導，期向民眾宣導可

為之救濟方法及諮詢管

道。

Youtube

Google多媒體廣告

聯播網

財團法人金

融消費評議

中心
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「保單被強制執行之救

濟」廣播宣導

「保單被強制

執行之救濟」

廣播宣導

廣播媒體
113/8/26-

113/9/8
教育宣導處

財團法人預

算

媒體政策及

業務宣導費

159,000

明細如下：

(好事989電臺33,000)

(大漢之音電臺12,000)

(全國廣播電臺30,000)

(民生展望電臺15,000)

(高屏廣播電臺33,000)

(東民廣播電臺14,000)

(太武之春廣播電臺

22,000)

好事989電臺

大漢之音電臺

全國廣播電臺

民生展望電臺

高屏廣播電臺

東民廣播電臺

太武之春廣播電臺

民眾若因保單遭法院強制

執行，可能對生活產生影

響，故透過廣播電臺宣導

，期向民眾宣導可為之救

濟方法及諮詢管道。

好事989電臺

大漢之音電臺

全國廣播電臺

民生展望電臺

高屏廣播電臺

東民廣播電臺

太武之春廣播電臺

「保單被強制執行之救

濟」廣播公益託播

公益託播-

「保單被強制

執行之救濟」

廣播公益託播

廣播媒體
113/8/26-

113/9/8
教育宣導處

財團法人預

算

媒體政策及

業務宣導費
0

國立教育廣播電台

漢聲廣播電台

原住民族廣播電台

民眾若因保單遭法院強制

執行，可能對生活產生影

響，故透過廣播電臺之公

益廣告宣導，期向民眾宣

導可為之救濟方法及諮詢

管道。

國立教育廣播電台

漢聲廣播電台

原住民族廣播電台

公益託播

財團法人保

險事業發展

中心

保險知識社群媒體宣導計

畫-

"保險發路米follow me"

臉書專頁

保險發路米臉

書維運
網路媒體

113/7/1-

113/8/31
教育訓練處

保險事業發

展中心預算

媒體政策及

業務宣導費
                98,312

特聿科技行銷股份有

限公司

(一)113年7-8月已向一般

大眾傳遞保險知識及宣導

重要政策為主要目標，累

計至113年8月觸及人數已

逾750餘萬人次。

(二)113年7-8月排程32則

貼文，依所需主題撰寫文

案、製作圖片素材等。

(三)以淺顯易懂的方式向

一般民眾宣導金融保險知

識及相關政策。

Facebook

財團法人金

融消費評議

中心
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財團法人保

險事業發展

中心

保險知識社群媒體宣導計

畫-

"保險發路米follow me"

臉書專頁

保險發路米臉

書維運
網路媒體

113/9/1-

113/9/30
教育訓練處

保險事業發

展中心預算

媒體政策及

業務宣導費
                49,156 奧洛股份有限公司

(一)113年9月已向一般大

眾傳遞保險知識及宣導重

要政策為主要目標，累計

至113年9月觸及人數已逾

665餘萬人次。

(二)9月排程16則貼文，

依所需主題撰寫文案、製

作圖片素材等。

(三)以淺顯易懂的方式向

一般民眾宣導金融保險知

識及相關政策。

Facebook

宣導「微型電動二輪車應

投保強制險」、「強制險

未投保逾6個月，移監理

機關註銷車牌」、「提醒

機車族要投保強制險」、

「申請補償金之事由」及

「酒後不開車」

內容：以國、臺、客語發

音播放15則宣導短劇。

公益託播-

委託國立教育

廣播電臺播放

宣導短劇

廣播媒體

113/7/1-

113/7/31，

共4次

業務處 無 無 0 國立教育廣播電臺

使民眾瞭解強制險之申請

權益保障，避免惡意保險

代辦人剝削，並宣導酒後

不開車，以維護道路交通

安全。

國立教育廣播電臺

(全國)

因特別補償基金宣導短

劇屬公益性質，委由國

立教育廣播電臺協助免

費播放。

宣導「微型電動二輪車應

投保強制險」、「強制險

未投保逾6個月，移監理

機關註銷車牌」、「提醒

機車族要投保強制險」、

「申請補償金之事由」及

「酒後不開車」

內容：以國、臺、客語發

音播放15則宣導短劇。

公益託播-

委託國立教育

廣播電臺播放

宣導短劇

廣播媒體

113/8/1-

113/9/30，

共9次

業務處 無 無 0 國立教育廣播電臺

使學生及家長瞭解微型電

動二輪車及機車投保強制

險之重要性、申請強制險

給付或補償相關權益，強

化風險觀念及保險意識，

以推廣金融基礎教育。

國立教育廣播電臺

(全國)

因特別補償基金宣導短

劇屬公益性質，委由國

立教育廣播電臺協助免

費播放。

財團法人汽

車交通事故

特別補償基

金
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宣導「微型電動二輪車應

投保強制險」、「強制險

未投保逾6個月，移監理

機關註銷車牌」、「提醒

機車族要投保強制險」、

「申請補償金之事由」及

「酒後不開車」

內容：以國、臺、客語發

音錄製成15則宣導短劇。

委託內政部警

政署警察廣播

電臺製播廣播

宣導短劇

廣播媒體

113/7/1-

113/9/30，

共117次

業務處
特別補償基

金預算

媒體政策及

業務宣導費
199,800 警察廣播電臺

使駕駛人瞭解投保強制險

之重要性及申請強制險給

付或補償相關權益，避免

惡意保險代辦人剝削，並

宣導酒後不開車，以維護

道路交通安全。

警察廣播電臺(全

國)

宣導「微型電動二輪車應

投保強制險」、「強制險

未投保逾6個月，移監理

機關註銷車牌」、「提醒

機車族要投保強制險」、

「申請補償金之事由」及

「酒後不開車」

內容：以國、臺、客語發

音播放15則宣導短劇。

委託地區廣播

電臺播放廣播

短劇

廣播媒體

113/7/1-

113/9/30，

共63次

業務處
特別補償基

金預算

媒體政策及

業務宣導費
19,800 台東之聲廣播電臺

使社會大眾瞭解投保強制

險之重要性、申請強制險

給付或補償相關權益，並

宣導機車及微型電動二輪

車辦理續保強制險、避免

惡意保險代辦人剝削，另

宣導酒後不開車，以維護

道路交通安全。

台東之聲廣播電臺

(臺東地區)

宣導「微型電動二輪車應

投保強制險」、「強制險

未投保逾6個月，移監理

機關註銷車牌」、「提醒

機車族要投保強制險」、

「申請補償金之事由」及

「酒後不開車」

內容：以國、臺、客語發

音播放15則宣導短劇。

委託地區廣播

電臺播放廣播

短劇

廣播媒體

113/7/1-

113/9/30，

共183次

業務處
特別補償基

金預算

媒體政策及

業務宣導費
15,000 金聲廣播電臺

使社會大眾瞭解投保強制

險之重要性、申請強制險

給付或補償相關權益，並

宣導機車及微型電動二輪

車辦理續保強制險、避免

惡意保險代辦人剝削，另

宣導酒後不開車，以維護

道路交通安全。

金聲廣播電臺(屏東

地區)

財團法人汽

車交通事故

特別補償基

金
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財團法人汽

車交通事故

特別補償基

金

宣導「微型電動二輪車應

投保強制險」、「強制險

未投保逾6個月，移監理

機關註銷車牌」、「提醒

機車族要投保強制險」、

「申請補償金之事由」及

「酒後不開車」

內容：以國、臺、客語發

音播放15則宣導短劇。

委託地區廣播

電臺播放廣播

短劇

廣播媒體

113/7/1-

113/9/31，

共62次

業務處
特別補償基

金預算

媒體政策及

業務宣導費
20,400 基隆輕鬆廣播電臺

使社會大眾瞭解投保強制

險之重要性、申請強制險

給付或補償相關權益，並

宣導機車及微型電動二輪

車辦理續保強制險、避免

惡意保險代辦人剝削，另

宣導酒後不開車，以維護

道路交通安全。

基隆輕鬆廣播電臺

(基隆地區)

住宅地震基本保險/〈面

對極端氣候影響 規劃颱

風、洪水險不可省〉

2024天災保險

專輯

平面媒體

網路媒體
113/7/31 業務處

地震基金預

算

媒體政策及

業務宣導費
15,750 工商時報

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
工商時報

本案委由工商時報辦理

，預計7/31、8/30刊登

，總價為31,500元。7

月份占比為50％，費用

填列15,750元。

住宅地震基本保險/〈災

防型保險  降低財損護家

園〉

2024天災保險

專輯

平面媒體

網路媒體
113/8/28 業務處

地震基金預

算

媒體政策及

業務宣導費
                15,750 工商時報

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
工商時報

本案委由工商時報辦理

，預計7/31、8/30(後

調整為8/28)刊登，總

價為31,500元。8月份

占比為50％，費用填列

15,750元。

住宅地震基本保險/〈災

防型保險  全面保宅降風

險〉

2024產險專輯
平面媒體

網路媒體
113/8/28 業務處

地震基金預

算

媒體政策及

業務宣導費
                15,750 經濟日報

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
經濟日報

本案委由經濟日報辦理

，預計8/28、9/24刊登

，總價為31,500元。8

月份占比為50％，費用

填列15,750元。

住宅地震基本保險/

〈0403花蓮地震的受災保

戶理賠金額4.7億元，創

歷史新高〉

無
平面媒體

網路媒體

113/8/1-

113/8/2
業務處 無 無 0 無

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
工商時報 應記者需求提供內容。

財團法人住

宅地震保險

基金
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住宅地震基本保險/〈宜

蘭外海強震，

地震保險基金呼籲尚未投

保民眾儘速投保〉

無 網路媒體 113/8/15 業務處 無 無 0 無
提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度

經濟日報

聚財網

東森新聞

現代保險

工商時報

華視影音

免費即時新聞提供給媒

體，讓媒體採用。

住宅地震基本保險

113年住宅地震

保險臉書宣導

及網路廣告之

維運整合宣導

活動

網路媒體

(社群媒體)

113/7/1-

113/9/30
業務處

地震基金預

算

媒體政策及

業務宣導費
               462,000

鹿可影像廣告有限公

司

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
本基金FB粉絲頁

委由鹿可影像廣告有限

公司運營，自5月份簽

約開始至113/11/30，

總價為1,100,000元。

7-9月份占比約為42％

，費用填列462,000

元。

住宅地震基本保險 無
網路媒體

(社群媒體)

113/7/1-

113/9/30
業務處

地震基金預

算

媒體政策及

業務宣導費
                   189

台灣連線股份有限公

司

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
本基金LINE

向台灣連線股份有限公

司付費購買LINE官方帳

號的加值服務(專屬ID)

，自5月份開始付費至

114/4/30，年費總價為

756元。7-9月份占比約

為24.9％，費用填列

189元。

住宅地震基本保險/〈政

策主導 地震險彌補財

損〉

2024產險專輯
平面媒體

網路媒體
113/9/24 業務處

地震基金預

算

媒體政策及

業務宣導費
                15,750 經濟日報

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
經濟日報

本案委由經濟日報辦理

，預計8/28、9/24刊登

，總價為31,500元。9

月份占比為50％，費用

填列15,750元。

住宅地震基本保險

住宅地震基本

保險廣播廣告

（國語版）

廣播媒體
113/8/19-

113/9/18
業務處

地震基金預

算

媒體政策及

業務宣導費
                34,000 好事聯播網

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度。
花蓮好事935電台

健康保險大家談【從重大

新聞事件看保險】
無

電視媒體

網路媒體

(含社群媒

體)、平面媒

體

113/9/22 業務處 無 無 0
現代保險雜誌設有限

公司

提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度

非凡商業台、現代

保險官網、

Youtube、LINE、紙

本雜誌等自媒體

9/22首播節目，因是受

邀嘉賓，本集無費用。

財團法人住

宅地震保險

基金
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財團法人住

宅地震保險

基金

住宅地震基本保險/〈住

宅地震保險基金「2024年

第17屆巨災風險管理研討

會」〉

無 網路媒體 113/9/3 業務處 無 無 0 無
提高民眾地震風險意識，

住宅地震保險知名度

經濟日報

現代保險

免費即時新聞提供給媒

體，讓媒體採用

保險安定基金，保險你的

保險。

您的保險保障機構。

2024年多元媒

體整合宣導規

畫執行委託案

網路媒體
113/7/1-

113/9/24
業務部

保險安定基

金預算

媒體政策及

業務宣導費
               199,242

上晴國際開發有限公

司

FB粉絲追蹤數至9月24日

達到40,867人。

LINE@粉絲數至9月24日達

239,541人。

Instagram粉絲數至9月24

日達1,569人。

Facebook粉絲團

LINE@官方帳號

Instagram官方帳號

保險安定基金，保險你的

保險。

您的保險保障機構。

2024好險有

你：守護、關

懷、愛系列活

動

網路媒體
113/8/1-

113/9/24
業務部

保險安定基

金預算

媒體政策及

業務宣導費
               326,500

共好創意策略有限公

司

至9月24日預估觸及人數

176,000人。

Facebook粉絲團

Instagram官方帳號

Google GDN廣告

台北、台中捷運

以廣編方式刊出，標題為

「中心形象廣告-公告受理

篇（廣告）」；已於萬寶

月刊第18期第5頁刊登。

廣告委刊 平面媒體
113/06/17-

113/07/14

投保中心法

律服務處

投保中心編

列預算

勞務成本-媒

體政策及業

務宣導費

24,000 萬寶週刊

使投資人認識投保中心及

所屬業務，俾善加利用保

護機制

萬寶週刊

以廣編方式刊出，標題為

「如何透過鑑識盡職調查

管理投資及併購之誠信風

險」；已於Smart智富月

刊第311期第11頁刊登。

廣告委刊 平面媒體
113/07/01-

113/07/31

投保中心法

律服務處

投保中心編

列預算

勞務成本-媒

體政策及業

務宣導費

50,000 Smart智富月刊

使上市櫃公司董監事了解

自身職責，降低執行業務

風險

Smart智富月刊

以廣編方式刊出，標題為

「如何透過鑑識盡職調查

管理投資及併購之誠信風

險」；已於今周刊第1438

期第101頁刊登。

廣告委刊 平面媒體
113/07/11-

113/07/17

投保中心法

律服務處

投保中心編

列預算

勞務成本-媒

體政策及業

務宣導費

55,200 今周刊

使上市櫃公司董監事了解

自身職責，降低執行業務

風險

今周刊

以廣編方式刊出，標題為

「中心形象廣告-調處篇

（廣告）」；已於萬寶月

刊第20期第5頁刊登。

廣告委刊 平面媒體
113/08/16-

113/09/08

投保中心法

律服務處

投保中心編

列預算

勞務成本-媒

體政策及業

務宣導費

24,000 萬寶週刊

使投資人認識投保中心及

所屬業務，俾善加利用保

護機制

萬寶週刊

財團法人證

券投資人及

期貨交易人

保護中心

財團法人保

險安定基金
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以廣編方式刊出，標題為

「中心形象廣告-調處篇

（廣告）」；已於今周刊

第1443期第29頁刊登。

廣告委刊 平面媒體
113/08/15-

113/08/21

投保中心法

律服務處

投保中心編

列預算

勞務成本-媒

體政策及業

務宣導費

55,200 今周刊

使投資人認識投保中心及

所屬業務，俾善加利用保

護機制

今周刊

以廣編方式刊出，標題為

「審計委員會對企業併購

資訊揭露之審視」；已於

財訊雙週刊第720期第71

頁刊登。

廣告委刊 平面媒體
113/09/12-

113/09/25

投保中心法

律服務處

投保中心編

列預算

勞務成本-媒

體政策及業

務宣導費

100,000 財訊雙週刊

使上市櫃公司董監事了解

自身職責，降低執行業務

風險

財訊雙週刊

填表說明：

1.

2.

3.

4.

5. 「執行單位」係指各機關或國營事業之內部業務承辦單位。

6. 「預算來源」請查填總預算、○○特別預算、國營事業、非營業特種基金或財團法人預算。

7.

8. 機關如有公益或廠商回饋免費廣告等補充說明，請列入備註欄表達。

財團法人證

券投資人及

期貨交易人

保護中心

「標案/契約名稱」請填列政府電子採購網之「標案名稱」，倘為小額採購、行政委託及補助案件等無須刊登政府電子採購網者，則以辦理媒體政策及業務宣導相關文件（如契約等）之案名填列。

「宣導期程」請依委託製播宣導之涵蓋期程，並針對季內刊登(播出)時間或次數填列，如109.10.1-109.12.31(涵蓋期程)；109.10.1、109.12.1(播出時間)或2次(刊登次數)。

「預算科目」屬總預算、特別預算及政事型特種基金請填至業務(工作)計畫；業權型基金填至損益表（收支餘絀表）3級科目（xx成本或xx費用）；財團法人填至收支營運表3級科目（xx支出或xx費用）。

「機關名稱」應包含國營事業、基金、財團法人，所稱之財團法人，係指政府捐助基金50％以上成立之財團法人及預算書依立法院審議99年度預算決議須送立法院審查之財團法人。

本表係依預算法第62條之1規範，凡編列預算於平面媒體、廣播媒體、網路媒體(含社群媒體)及電視媒體辦理政策及業務宣導為填表範圍。


